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e Cataloao editoriale

hE'rEI'IEI'IE Ijatl Il catalogo contiene 'elenco completo delle pubblicazioni edite dall'lstat a partire dall'anno
2000 (le pubblicazioni precedenti =ono disponibili pres=so la biblioteca).

F l dVioe = ) i ) ) . . . . ]

Tdu'l I:II ddtl Ad ogni pubblicazione corrisponde una scheda che ne riporta le informazioni biblicgrafiche e

+File di microdati

una brewve descrizione contenutistica. La gran parte dei wvolumi presenti in guesto catalogo &
accessibile e scaricabile gratuitamente.

» Catalogo

Le edizioni cartacee sono disponibill presso | centri di informazione statistica presenti in

"PIJIJ‘IJ‘“I __._.il_lni ogni regione e prowvincia autonoma e presso le librerie con cui 'Istat collabora. I wolumi
; _'_'F"‘— = possono anche essere richiesti compilando 'apposito modulo di acquisto.
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Risultati della ricerca di pubblicazioni

1 prodotto trowvato

Parametr di ricerca: Prodotto cartaceo |!

Testo cercato: Cellulare CD-ROM allegato
Floppy disk allegato L‘—E‘I
Prodotto scaricabile

)

Se il risultato non & soddisfacente, esegui una nuowva ricerca oppure prova colr g Ficerca
avanzata. Se vuol stampare | risultati, utilizza la versione stampabile.

Rilevanza: 100% HIINNEGE
H

L'uso dei media e del cellulare in Italia

é Indagine multiscopo sulle famiglie "I cittadini e il tempo libero™ -
Anno 2006 é
Settori: Famiglia e societa, Cultura
Prodotto

Periodo dei dati: Anno 2006
Zollana: Informazioni, n. 2
Anno di edizione: 2008
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RILEVAZIONE DEI DATI

COME S| REPERISCONO LE INFORMAZIONI?

DA CHI SONO DATI | “DATI"?

Prima di calcolare delle statistiche sui DATI e necessario
conoscerne la fonte e capire

da che tipo di rilevazione sono stati prodotti

Ci sono tecniche e metodi statistici diversi per le varie
tipologie di DATI
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rlev. SPERIMENTALE

LA PRODUZIONE DEI DATI E' CONTROLLATA DA CHI
GUIDA L'ESPERIMENTO

sono sotto controllo:

- le condizioni dell’'esperimento e
es. coltura batteri a temperatura di 18°

- le caratteristiche delle unita statistiche scelte
es. malati di epatite C, maschi

Il controllo avviene:

- direttamente, tramite il disegno sperimentale o
es. esperimenti chimici in laboratorio

- Indirettamente, tramite la randomizzazione
es. somministrazione di due farmaci a due gruppi di pazienti




rilev. OSSERVAZIONALE

NON SI POSSONO CONTROLLARE LE CONDIZIONI

IN CUI VENGONO “PRODOTTI | DATI”
es. n. di incidenti stradali a Padova nel 2001

NON SEMPRE S| POSSONO CONTROLLARE LE
CARATTERISTICHE DELLE UNITA' STATISTICHE

l'osservatore ha un FTUOIO passIvo

S| limita a osservare / misurare | fenomeni che accadono
senza poterli modificare




INDAGINE STATISTICA

E’ UNA SITUAZIONE OSSERVAZIONALE

OBIETTIVO: STUDIARE UN FENOMENO
es. propensione all’acquisto dei visitatori di un sito internet

PASSI:
- individuare la popolazione (chi, quando, dove, ...)
es. visitatori del sito comunale nel mese di marzo 2004
- individuare il carattere d’interesse e le sue modalita
es. utilizzo di servizi on-line

- individuare altri caratteri collegati

es. Sesso, eta, ...

- Individuare il metodo di misura
es. intervista CAWI (Computer Assisted Web Interview)

.... cloe PROGETTARE L'INDAGINE




INDAGINE STATISTICA

PUQO’ ESSERE:

-  TOTALE O CENSUARIA

si rilevano i caratteri di tutte le unita della
popolazione

-  CAMPIONARIA

si rilevano i caratteri di un sottoinsieme di unita
della popolazione

per Induzione si ottengono informazioni su tutta la
popolazione




LE DUE STATISTICHE

STATISTICA DESCRITTIVA

SINTETIZZA
IL MODO DI MANIFESTARSI DI UN FENOMENO

NELLA POPOLAZIONE OSSERVATA

STATISTICA INFERENZIALE

ATTRAVERSO L'OSSERVAZIONE DI UNA SOTTO-
POPOLAZIONE (POCHE UNITA’)

CONSENTE DI OTTENERE INFORMAZIONI
SU UNA POPOLAZIONE PIU" AMPIA




INDAGINE CAMPIONARIA

VANTAGGI:

-  RIDUZIONE DI TEMPI E COSTI

- MIGLIOR CONTROLLO DELLA RILEVAZIONE

-  INFORMAZIONI PIU" APPROFONDITE

es. censimento della popolazione

es. popolazioni con numerosita molto elevate

es. indagini di mercato sui potenziali acquirenti di un bene
es. casi in cui 'osservazione distrugge l'unita statistica
es. fenomeni sociali, interviste lunghe e dettagliate, ...




INFERENZA INDUTTIVA

e il principio su cui si basano le tecniche di
campionamento e statistica inferenziale

POPOLAZIONE

campione

—

pproccio induttivo




LA CASUALITA'

UN CAMPIONE E' CASUALE QUANDO

LA SELEZIONE DELLE UNITA' E’ AFFIDATA
A REGOLE PROBABILISTICHE

IL “CASO” E' UN ALLEATO PREZIOSO:

- CONSENTE DI APPLICARE LE TECNICHE DI
INFERENZA STATISTICA

-  EVITA LE DISTORSIONI SISTEMATICHE
CAUSATE DA SELEZIONI “SOGGETTIVE”




un campione CASUALE

e clascuna unita della popolazione
ha uguale probabilita diessere estratta

« puod essere “Senza reinserimento” |, cioé le unita
estratte non vengono riesaminate, non possono esser e
estratte di nuovo
man mano che si estraggono le unita campione, cambiano le
probabilita di estrarre le altre

« pud essere “CON reinserimento” |, cioé ogni elemento
campionato ritorna a far parte della popolazione e puo
essere estratto di nuovo
la probabilita di estrarre un elemento rimane costante




alcuni esempi ...

un campione di lampadine estratto da un processo di
produzione per verificarne la qualita

un campione di utenti della biblioteca per studiare Il loro
utilizzo e possesso di mezzi tecnologici moderni pe rla
comunicazione (attenzione al reinserimento ... )

un campione di cittadini aventi diritto al voto per
prevedere i risultati delle prossime elezioni ammin IStrative

un campione di casalinghe per analizzare il fenomen o
degli incidenti domestici

eventi rari, eventi frequenti, ..., estrazioni costose o distruttive, ...,
variabili “sensibili”, ..., variabili soggettive, ...

/



alcuni dei campioni piu frequenti ... <
CAMPIONAMENTO STRATIFICATO

prima di estrarre casualmente le unita campionarie
la popolazione viene divisa in gruppi (strati)

Lista di campionamento: elenco individui, raggruppa ti per sesso

Uomini @uz U3 U4 U5 u7 US U9 UL0 ULl U12 @
Donne D1D3D5 D6 D7 D8 D9 DlO D12 ... Dn

viene usato per estrarre i Comuni che faranno parte
del campione per le indagini campionarie sociali

I'ltalia viene tagliata in pezzi (strati)
divisi per regione e tipo di comune, in base all’am piezza demografica
iIn modo da essere sicuri di includere nel campione
comuni di tutte le regioni e di tutte le dimensioni




CAMPIONAMENTO A DUE STADI

L’estrazione delle unita di interesse avviene in
due passi (stadi) successivi

Lista di campionamento di primo stadio: elenco comun | italiani
raggruppati (stratificati)
per regione e tipo

Strato A Cl C2 C3 @CS Cé C7 C8 C9 C10

dalla lista anagrafica del Comune 4, estratto al pr  imo stadio
vengono estratte le unita campionarie finali: le fam iglie

viene usato per estrarre le famiglie all'interno de |
Comuni che faranno parte
del campione per le indagini campionarie sociali




CAMPIONAMENTO SISTEMATICO

Scelta casualmente la prima unita
tutte le altre sono individuate automaticamente
grazie al “passo” di campionamento

Lista di campionamento

Ul @ U3 U4 @ ue U7 U9 Ul10 @ Ul2z U13 ... Un

primo numero casuale = 2
passo = 3

viene usato nei comuni per estrarre dalla lista anagraf ica
le famiglie da intervistare
per le indagini campionarie sociali




@]‘V’;
la STIMA @

consiste nell’attribuire il valore “piu appropriato” aun
parametro sconosciuto della popolazione

es. si vuole conoscere il voto medio alla maturita degli studenti di
Ingegneria, attraverso un campione degli iscritti all’A.a. 2006-2007

la si calcola

- attraverso i risultati campionari

- con prefissata probabilita di errore




la STIMA PUNTUALE

Il parametro (caratteristica) sconosciuto della pop olazione
viene stimato con il valore puntuale
espresso dalla statistica campionaria

es. dato un campione di 1.000 nati nel 2007

stimo che
Il peso medio dei nati nel 2007 sia 3.100 gr
pari al peso medio dei 1.000 nati campione




la STIMA PUNTUALE

es. si vuole conoscere la percentuale di utenti
soddisfatti del trasporto ferroviario
attraverso un campione dei viaggiatori nel mese di dicembre 2007

 J|a sicalcola

- afttraverso I risultati campionari
es. % di “soddisfatti’ tra i viaggiatori estratti nel campione

- nel rispetto di certi criteri di ottimalita
es. devo calcolare una % precisa al secondo valore decimale?

- con prefissata probabilita di errore
es. data la numerosita campionaria e il tipo di fenomeno
studiato (variabilita, ...) mi potro sbagliare di circa un tot %




la STIMA INTERVALLARE

L’'informazione sulla caratteristica sconosciuta della popolazione
viene rappresentata con due statistiche campionarie:

limite inferiore e limite superiore

dell'intervallo di confidenza all'interno del quale s | stima sia
contenuto il vero valore

es. dato un campione di 100 iscritti nel 2007
stimo che

I'altezza media degli studenti di ingegneria
Sia compresatral72e 176 cm

I'ampiezza dell’intervallo determina la precisione di stima:

guanto minore e 'ampiezza
tanto maggiore e la PRECISIONE DI STIMA

mi € di qualche utilita sapere che I'altezza media degli studenti di ingegneria
e compresa tra 10 cm e 10 metri? questo e un intervallo di confidenza al 100%!
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R
| pesi sono pari a

'INVERSO DELLA PROBABILITA’ DI ESTRAZIONE

Unita Unita  Probabilita Coefficiente

universo campionarie di di riporto

Strato N n estrazione all'universo
1 1.200 140 0,117 8,571
2 1.600 160 0,100 10,000
3 2.700 280 0,104 9,643

Kk 800 68 0,085 11,765
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TACCURATEZZA

dipende dalla vicinanza tra la statistica prodotta e
Il valore vero
guant’e la popolazione italiana ?
guanto accurato e il valore ottenuto dai dati di censi mento ?

ha due componenti

- sistematica
gli stranieri irregolari saranno
sicuramente sfuggiti spesso
alle operazioni censuarie
- casuale

chi ha compilato il questionario
avra commesso qualche errore “di sbaglio”




gli ERRORI NON CAMPIONARI

AN AN AN AN AN
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secondo un’indagine Istat svolta nel 2007
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secondo un’indagine Istat svolta nel 2006

Il 30,2% della popolazione di 3 anni e piu pratica
sport con continuita

Il 10,1% lo pratica saltuariamente
Il Nord-est e la ripartizione geografica con la

guota piu elevata di persone che praticano
sport con continuita (36,5%)




Persone di 6 anni e piu secondo il linguaggio abitua

+

relazionali. Italia e Veneto. Anno 2000 (valori per

In famiglia

Con gl
amici

Con gli
estranel

solo o prevalentemente italiano
solo o prevalentemente dialetto

sia italiano sia dialetto
altra lingua

solo o prevalentemente italiano
solo o prevalentemente dialetto
sia italiano sia dialetto

altra lingua

solo o prevalentemente italiano
solo o prevalentemente dialetto
sia italiano sia dialetto

altra lingua

Italia
44.1

19,1
32,9
3,0

48,0

16,0
32,7
2,4

12,7
6,8
18,6
0,8

Imente usato in diversi contesti
centuali)

Veneto
22,6

42,6
29,8
3,9

23,7

38,2
34,4
2,7

52,4

14,2
32,0
0,2




ci sono anche alcune statistiche che vi possono aiu tare
a orientarvi nelle vostre scelte formative

percorsi di studio e di lavoro dei diplomati -
Inserimento professionale dei laureati -

il giudizio dei cittadini sulla scuola =







